La tecnologia

Problemi, come scmpre, I'industria italiana
ne ha molti, ed il pil importante riguarda
la parte componentistica. Salvo alcune pic-
cole eccezioni (si costruiscono per esempio
componenti speciali di altissima qualita desi-
nati a strumenti di misura), i componenti di
un apparecchio hi-fi costruito in I[talia devono
venire acquistati all'estero. Questo comporta
naturalmente un aggravio economico non in-
differente ed espone oltretutto le ditte ai
« capricci » che la nostra moneta ormai e
abituata a [are.

Il design

Nonostante questi problemi, l'industria na-
zionale si & fatta largo nel mercato anche
je alla marcata personalizzazione del-
Pestetica della produzione di alcuni costrut-
tori. Il design italiano in questo campo, come
del resto in altri settori, & all’avanguardia.
Molti apparecchi di progettazione nazionale
sono notevolmente pit belli (forse & un giu-
dizio un poco campanalistico ma sincero)
della media estera. Del resto il pubblico ha
dato ampiamente ragione a questa scelta di
personalizzazione e g: originalita, non a caso
una ditta italiana, la Galactron, vince siste-
maticamente ogni anno il concorso Gold Sim
del Salone Internazionale della Musica di
Milano, concorso che premia le pii belle
realizzazioni esposte nella mostra,

La commercializzazione

Qltre alla scelta estetica una nuova menta-
lita industriale ha contribuito alla diffu-
sione dei prodotti italiani. Molte ditte co-
struttrici si occupavano, prima di arrivare
all’alta fedelta, di elettronica audio professio-
nale, un mercato che dal punto di vista
commerciale non pud essere paragonato a
quello dell'hi-fi. Per questo motivo la co-
struzione degli apparecchi era di tipo arti-
gianale o lgmassimu semi-industriale. Per
poter competere con i costruttori stranieri
era dunque necessaria una radicale trasfor-
mazione della mentalitd costruttiva.

Questa trasformaziope & gid avvenuta in
buona parte per le pili importanti industrie
italiane. Ma rimangono ancora altri proble-
mi. La produzione di un apparecchio in una
serie limitata, per esempio, mantiene alti i
costi. Se si pensa che una serie media di un
apparecchio italiano si aggira al massimo su
alcune centinaia di esemplari, e si confron-
tano questi dati con quelli della produzione
ad esempio giapponese (alcune decine di
migliaia di esemplari per ogni apparecchio}
si possono avere le dimensioni del divario
commerciale che c¢i separa dai grandi co-
struttori esteri. :
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Questi problemi si traducono naturalmente

in cifre, rendendo spesso un prodotto ite
liano non competitivo sul mercato. La

della produzione italiana che soffre di pi

di questo fatto & quella di categoria muﬁ.

¢ medio-bassa. Per il resto della produzione,
al contrario, gli abparecchi hanno normal-
mente dei rapporti qualitd prezzo competi-
tivi e spesso notevolmente m;ghun dei pro-
dotti equivalenti di importazione.

Il futuro

Questo regime di concorrenza non pud che
far bene all'alta fedeltd « made in Traly ».
Alcune ditte « giovani» stanno mettendo &
punto apparecchi di altissimo contenuto tec-
nologico, paragonabili ai «mostri sacri»
internazionali. Questa produzione di alta qua-
lita pﬂtrﬁhhe servire da traino per una ulte-
riore espansione del mercato e per una
migliore conoscenza degli apparecchi italia-
ni anche all'estero.
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¥ porte aperte per tutto quello
= sz fedelta prurietta in Italia,
¢ =mche imtenzionati a spingerne la
FH s tratti di materiale valido

=m0 ancora pu-:he le marche di
wesamente convinti. Nel settore
$scamone poi, penso che il rapporto
“ gzlla produzione nazionale

— sfavorevole »,
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« von la politica at-
tuale degli investi-
menti rischiamo d:

" perdere il treno ™
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« Liofusris e, anz dell’alta fedelta & allo
st=sso BWwello del resto della produzione mon-
@ials per I= parte clettronica, ma ha molto
mem0 esperienza, essendo mﬂltn piu giovane,
‘1 sostro mercato 2 in espafns:une uﬁntun

¢ sia Irenata e va-
Fmpﬂm che dipendiamo anche
fino =l 70 per cenio dalla componcntistica

@i I—oortarone. Non possiamo fare parago-
ni com la enorme industria americana e

m perché la nostra & ancora quasi
2 livello artigianale, o comunque ad un
_El!ﬁ @i industrislizzazione molto inferiore.
Un conto & fare una serie di 20.000 esem-
plari, con certi costi, un altro & produrre
aglcens centinzia di pezzi con costi chiara-
ments molto pitt elevati. I1 problema degli
investimenti dell'industria Hi-Fi italiana & an-
che politico. Con il proibitivo costo attuale
del denaro rischiamo di * perdere il treno ",
come & successo per la radio negli anni "50 »,



